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TURISMO - 1 I Due settimane in media di vacanze e tutte al risparmio, con una sopresa

ara Italia, svuoti i portafogli
Meglio i Caraibi della Sardegna

oI PAOLO CRESPI

MILANO — Alla fine, il te-
muto “sciopero delle vacan-
ze” non ¢’¢ stato. Le grandi
cittd lombarde, Milano in te-
sta, si sono svuotate di citta
dini (e di servizi) secondo un
copione consolidato che fa a
pugni con la razionalith ¢ i
numerosi segnali di ma
che trova ottime giustifica-
zioni nella metereologia e
nel dintto-dovere di una lun-
ga, rilassante pausa estiva.
Certo, complessivamente si
viaggia un po’ meno ¢ meno
a lungo, con nisorse soltratte
spesso ad altre voci di spesa
del budget familiare, e per
una parte della popolazione
la vacanza classica con | pie-
di sotto il tavolo di un alber-
go e i fighi parcheggiati sotto
I'ombrellone di un lido & un
seno problema, quando non
un miraggio. A soffrime ¢ so-
prattutto la famiglha, metro-
politana e non, del ceto me
dio, per cui la villeggiatura
lunga era un'istituzione ¢ il
cui potere d’acquisto aggior-
nato  all’euro

non & migliore

tati a causa del caro-carbu
rante. A conti fatti, due setti-
mane ai Caraibi, in agosto,
erano pil convenienti dello
stesso periodo al sole della
Sardegna». E la Lombardia,
principale regione di emis-
sione del traffico tunistico di
lungo raggio, ha fatto la sua
parte, investendo con ].ubu
anticipo anche su d
ni inedite come la Giamaica
e Roatan (Honduras), 1solet-
ta caraibica paradiso dei s
bacquei. 11 periodo medio?
«Due settimane, salvo ec
zioni, La durata dei sog,
ni si riduce per le prenot
ni a Cuba, S. Domingo o
Messico diluite fra settem-
bre e dicembre, quando chi
pud muoversi realizza rispar-
mi che possono loccare an-
che il 50% nspetto all’al
stagione del mercato itah
nox». Le super offerte delle
agenzie, per chi si decide
all’ultimo, magari dopo un
agosto lrascorso in controten-
denza, lavorando, hanno so-
stituito di fatto modalita ¢
convenienza del last minute
cosi  com’era
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estivo. Chi pote-

va spendere *'so- ai parc nti nelle varie strut-

lo" due o tremi-

la euro, insomma, & rimasto
a casa o ha cambiato abitudi-
1. Gli antidoti? La vacanza
mordi e fuggi e il tanto depre-
cato turismo  fai-da-te, con
appoggi presso parenti e se-
conde case, di cui gl italiani
s0no, nonostante tutto, affe-
zionati possessori. Ma come
sta reagendo il turismo orga-
nizzato, squassato negli ulti-
mi tre anni da crisi interna-
zionali, congiuntura econo-
mica e calamita di ogni tipo,
daghi urz %‘Im al blackout dei
bagagli (25 mila quelli smar-
ritt & Londra, tutt insieme,
all*alba di un 6 agosto. «Be-
ne, grazies nisponde Fabio
Landini. responsabile com
merciale di Press Tours, tour
operator fra i pid attivi sul
lungo raggio con destinazio-
ne Caraibi e America Latina.
«Chi ha scelto le nostre mete
quest’anno si ¢ avvantaggia-
to della debolezza del dolla-
ro (- 23% nel cambio con
I'euro), che ha permesso di
abbattere i costi dei servizi a
terra, compensando in buo-
na parte i costi dei voli lievi-

posti ainvenduti

ture ai quatlro

angoli del piane-
1.
«I1 last minute vecchio tipo,
abbandonato da tempo negli
Usa, sta scomparendo anche
da noi» conferma Rinaldo
Ilorinlulll di Awacama Tra-
ia di Lumezzane,
in pmvum 1 di Brescia. «Le
prenotazioni anticipate, quel-
le che scadevano 1l 31 mar-
zo, hanno funzionato molto
bene, e la formula del “prez-
zo garantito” inaugurata da
tour operator come Eurotra-
vel e Press Tours rassicura il
consumatore  evitando  gli
spiacevoli confronti con gli
ultimi arrivi del recente pas-
sato», Qualche nbta negat
va, invece, per il Mediterra-
neo, «dove la scarsitd della
domanda ha costretto opera-
tori di primo piano ai saldi
d'agosto; una cosa mai vi-
stas e, segnatamente, per
I'ltalia. «Nonostante siamo
il quarto paese al mondo per
incoming, con 30 milioni di
Luristi ogni anno, la vacanza
in ltalia non da ancora i ri-
scontri desiderati in termini
di qualit/prezzo.




